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2004年統計調査報告�

『ＪＶＡショップコンテスト2004』結果報告�

第240、241回定例理事会開催報告�

ブロードバンド委員会からＢＢマルチメディア委員会へ�

次世代ＤＶＤ問題特別委員会（仮称）の設置�

違法対策部会活動報告・劇場盗み撮り海賊版ＤＶＤについて�

不正商品対策協議会�

　アジア知的財産権シンポジウム2005開催報告�

　2005年中国・ベトナム　不正商品市場視察レポート�

リレーエッセイ�

日誌に見る協会の動き�

月間売上統計（2004年12月、2005年１月）�
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▲『JVAショップコンテスト2004』表彰店の皆さん（2月22日、東京新阪急ホテルにて）�
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（金額単位：百万円）�

▼ビデオソフトの売上金額と売上数量�

55,631

319,762

375,393

31／30社�

33／31社�

33／32社�

14.8％�

85.2％�

100.0％�

61.9％�

124.0％�

108.0％�

10,277,333

100,016,646

110,293,979

31／31社�

33／32社�

33／32社�

9.3％�

90.7％�

100.0％�

61.3％�

129.6％�

117.4％�

摘　　要� 合計金額� 回答社数� 構成比� 前年比� 合計数量� 回答社数� 構成比� 前年比�

ビ デ オ カ セ ッ ト �

D  V  D  ビ  デ  オ�

ソ フ ト の 総 売 上 �

本・枚�百万円�

本・枚�百万円�

7,565 13.6％� 48.2％� 2,771,945 27.0％� 45.4％�

47,145 84.7％� 65.6％� 6,913,662 67.3％� 74.5％�

921 1.7％� 41.3％� 591,726 5.7％� 42.7％�

金額� 構成比� 前年比� 数量� 構成比� 前年比�

販売用（個人向）�

レンタル店用（個人向）�

その他・業務用�

ビデオカセットの売上金額� ビデオカセットの売上数量�

250,929 78.5％� 113.0％� 83,264,804 83.3％� 119.9％�

67,218 21.0％� 201.4％� 13,425,097 13.4％� 251.3％�

1,615 0.5％� 66.2％� 3,326,745 3.3％� 138.7％�

金額� 構成比� 前年比� 数量� 構成比� 前年比�

販売用（個人向）�

レンタル店用（個人向）�

その他・業務用�

ＤＶＤビデオの売上金額� ＤＶＤビデオの売上数量�

258,494 68.8％� 108.8％� 86,036,749 78.0％� 113.9％�

114,363 30.5％� 108.6％� 20,338,759 18.4％� 139.1％�

2,536 0.7％� 54.3％� 3,918,471 3.6％� 103.6％�

金額� 構成比� 前年比� 数量� 構成比� 前年比�

販売用（個人向）�

レンタル店用（個人向）�

その他・業務用�

ソフトの合計売上金額� ソフトの合計売上数量�

▼ビデオソフトの売上金額の推移�

0

50,000

100,000

150,000

250,000

300,000

200,000

400,000

350,000

19
83

19
84

19
85

19
86

19
87

19
88

19
89

19
90

19
91

19
92

19
93

19
94

19
95

19
96

19
97

19
98

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

19
82

19
81

19
80

19
79

19
78

DVD-ROM

CD関連�
レーザーディスク�
ビデオカセット�

DVDビデオ�

注１）回答社数‥左辺は上半期の回答社数、右辺は下半期の回答社数　 注２）返品分は金額、数量とも調査時点で差し引いている。このためマイナス計上となる場合もある。�
注３）本年調査より、調査対象をビデオカセットとＤＶＤビデオの２つのフォーマットとした。そのため、ビデオソフトの総売上の前年比を求める際には、前年のビデオカ
　　　セットとＤＶＤビデオの売上の合計（レーザーディスク、ＣＤ関連、ＤＶＤ-ＲＯＭの売上を除いたもの）と比較している。�

　統計調査委員会（石崎邦彦委員

長㈱ポニーキャニオン）は、ＪＶ

Ａ正会員を対象に2004年１月～12

月の出荷統計調査を実施し、調査

結果を「統計報告書Vol.59」とし

てまとめた。同調査報告は3月14日

（月）に記者発表を行った他、会

員各社、関連団体等に同報告書を

配布した。以下に調査結果の概要

を掲載する。�

◆総　論�

１．ビデオソフトの総売上は3753

億9300万円（前年比108.0％）と過

去最高の売上金額となり、５年連

続で売上金額を更新した。数量に

おいても１億1029万3979本/枚と、

初めて1億本/枚を超えて過去最高

となった。数量の前年比は117.4％。�

２．過去最高の市場規模への拡大

はＤＶＤビデオ市場の伸長による

ところが大きく、ＤＶＤビデオの

売上金額は3197億6200万円と、Ｄ

ＶＤビデオだけの売上でも3000億

円を超え、前年比124.0％と依然高

い伸長率となった。�

３．本年調査よりビデオカセット

とＤＶＤビデオのみを調査対象と

しているが、ビデオカセット対Ｄ

2004年（１月～12月）統計調査�
ビデオソフト売上3753億9300万円、５年連続で記録を更新�

統計調査報告�STATISTICAL SURVEY REPORT
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▼DVDビデオの売上金額推移�
（単位：百万円）�
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▼ビデオカセットの売上金額推移�
（単位：百万円）�
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▼ビデオカセットとDVDビデオの「レンタル店用」売上金額の推移�

（単位：百万円）�
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▼ビデオカセットとDVDビデオの「販売用」売上金額の推移�
（単位：百万円）�

▼各市場規模の推移（ビデオカセット＋DVDビデオ）�
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ＶＤビデオの売上金額における割合は、14.8対85.2となっ

た。前年の割合は25.8対74.2だったことからも、益々

ＤＶＤビデオの拡大が見て取れる。数量においてはさ

らにこの傾向が顕著であり、ビデオカセット対ＤＶＤ

ビデオの割合は9.3対90.7となる。�

４．ＤＶＤビデオの売上金額3197億6200万円のうち

78.5％が「販売用」による売上となっており、前年比

も113.0％と依然高い伸長率となっている。一方で、

ＤＶＤビデオの「レンタル店用」売上金額も前年比

201.4％と２倍のペースで伸びており、ビデオカセッ

トを合わせた1143億6300万円の「レンタル店用」市場

全体のうち、ＤＶＤビデオは58.8％を占め（数量にお

いては66.0％を占める）、この市場においても初めて

過半を超える売上となった。前年の構成比が31.7％（数

量においては36.5％）だったことを考えると、レンタ

ル市場において、ビデオカセットからＤＶＤビデオへ

と急速に変化が起きていることが見て取れる。�

５. ビデオカセットとＤＶＤビデオの「販売用」の売

上を加算すると、2584億9400万円で、前年比108.8％

となる。同様に「レンタル店用」の売上は1143億6300

万円で同108.6％。いずれの市場も過去最高の売上となっ

ている。「販売用」対「レンタル店用」対「その他・

業務用」の売上金額の割合は、68.8対30.5対0.7。�

◆セル市場�

１.ＤＶＤビデオのセル市場が伸長していることにより、

セル市場はソフト全体売上金額の68.8％を占め、2584

億9400万円となり、前年比も108.8％の伸長率となった。

セル市場全体に占めるＤＶＤビデオの割合は97.1％で、

ビデオカセットは2.9％にすぎない。�

２.ＤＶＤビデオの販売用の売上金額は2509億2900万

円で、前年比113.0％と二桁の伸長が続いている。Ｄ

ＶＤビデオ全体の売上の中で販売用の占める割合は

78.5％となっているが、レンタル市場が徐々に拡大し�
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▼ビデオカセット　ジャンル別売上金額�

合計金額と「販売用」＋「レンタル店用」合計値との誤差は「その他・業務用」�

（金額単位：百万円）�

▼DVDビデオ　ジャンル別売上金額� （金額単位：百万円）�

ジ ャ ン ル �
28,388 8,159 248.2％�131.9％�
14,788 4,152 718.3％�162.7％�
115,144 31,030 135.6％�106.0％�

52,786 9,201 271.9％�81.2％�

15,138 2,123 343.0％�196.2％�
8,029 2,631 337.3％�84.1％�
4,393 929 307.6％�84.4％�

2,859 476 337.6％�106.6％�
523 88 183.3％�104.3％�

27,424 51 204.0％�97.0％�
8,724 2 20.0％�129.6％�
97 0 ERR51.8％�

16,155 741 1323.2％�207.1％�
-3 0 ERRERR

1,646 84 2800.0％�60.2％�

390 102 1700.0％�4.1％�
55 3 50.0％�120.9％�

2,387 200 ERR990.8％�

319,762 67,218 201.4％�113.0％�

合計金額�
20,178
10,582
84,045

20,839 7,246 ERRERR13,587
43,483

12,995
5,389
3,463

2,378
435

27,059
8,662
44

15,396
-3

1,561

8
52

1,615

250,929

販売用� レンタル店用� 前年比�前年比�
邦画（TVドラマを除く）�
日本のTVドラマ�
洋画（TVドラマを除く）�

海外のTVドラマ�
日本のアニメーション（一般向け）�
海外のアニメーション（一般向け）�

日本の子供向け（アニメーション）�
日本の子供向け（アニメーション以外）�
海外の子供向け（アニメーション）�
海外の子供向け（アニメーション以外）�
音楽（邦楽）�
音楽（洋楽）�

ビデオカラオケ�
芸能・趣味・教養�
ゲーム�
スポーツ�
学校教育・企業教育・語学教育�
成人娯楽�
その他�

計�

ジ ャ ン ル �
6,395 5,588 52.8％�61.2％�
1,891 1,700 95.5％�27.8％�
23,872 22,985 57.3％�67.7％�

5,999 5,374 70.2％�49.5％�
2,073 1,248 111.8％�95.8％�
5,372 4,470 71.5％�33.4％�
1,345 866 69.1％�36.8％�

334 94 39.7％�18.5％�
176 83 50.6％�37.5％�
188 0 0.0％�6.5％�

75 0 0.0％�74.3％�
2 0 ERRERR

2,312 80 29.6％�110.5％�

0 0 ERRERR
37 45 46.4％�ERR
322 3 23.1％�0.0％�

54 0 ERR85.7％�
130 4 2.1％�30.0％�

55,631 47,145 65.6％�48.2％�

合計金額�
584
173
829

5,054 4,605 ERRERR448
608
805
874
463

229
93
178

75
0

2,113

0
-9
0

54
48

7,565

販売用� レンタル店用� 前年比�前年比�
邦画（TVドラマを除く）�

日本のTVドラマ�
洋画（TVドラマを除く）�

海外のTVドラマ�
日本のアニメーション（一般向け）�
海外のアニメーション（一般向け）�
日本の子供向け（アニメーション）�
日本の子供向け（アニメーション以外）�
海外の子供向け（アニメーション）�
海外の子供向け（アニメーション以外）�
音楽（邦楽）�
音楽（洋楽）�
ビデオカラオケ�
芸能・趣味・教養�

ゲーム�
スポーツ�
学校教育・企業教育・語学教育�

成人娯楽�
その他�

計�

てきていることから、構成比は低

下傾向にある（2003年は86.1％を

占めていた）。ジャンル別では『洋

画（ＴＶドラマを除く）』が33.5

％を占め、続いて『日本のアニメー

ション（一般向け)』（同17.3％）、

『音楽（邦楽）』（同10. 8％）、

『邦画（ＴＶドラマを除く）』（同 

8.0％）となっているが、『日本の

アニメーション（一般向け）』の

前年比が81.2％、『音楽（邦楽）』

が同97.0％と前年を割り込むなど、

主要ジャンルの成長率が鈍くなっ

ている。一方で『邦画（ＴＶドラ

マを除く）』が同131.9％、『海外の

アニメーション（一般向け）』同

196.2％、『芸能・趣味・教養』同

207.1％と高い伸び率となっており、

他ジャンルにおいてもヒット作が

生まれている状況が表れている。�

◆レンタル市場�

１.レンタル市場（レンタル店向け

出荷）は1143億6300万円で前年比

108.6％と伸長した。特にＤＶＤビ

デオの伸長が著しく、672億1800

万円、前年比201.4％となっている。�

反対にビデオカセットは471億

4500万円で前年比は65.6％と縮小

した。ビデオカセット対ＤＶＤビ

デオの売上金額における割合は

41.2対58.8となり（売上数量におけ

る割合ではＤＶＤビデオが66.0 

％）、ＤＶＤビデオがはじめて過

半を占めることとなった。2003年

の同市場の伸長率が101.0％だった

ことを鑑みると、2004年は108.6％

と、ＤＶＤビデオの「レンタル店

用」が急激に伸長したことが、好

調な結果に結びついたと言える。�

２.ＤＶＤビデオの「レンタル店用」

の売上金額をジャンル別構成比で

見ると、『洋画（ＴＶドラマを除

く）』が構成比46.2％、『日本の

アニメーション（一般向け）』が

同13.7％、『邦画（ＴＶドラマを

除く）』が同12.1％、『海外のＴ

Ｖドラマ』が同10.8％、『日本の

ＴＶドラマ』が同6.2％となってい

る。2003年の構成比では『洋画』

が圧倒的に強く72.3％を占めてい

たことからも、2004年はジャンル

に広がりが出てきたと言えよう。�

　構成比１位の『洋画（ＴＶドラ

マを除く）』は前年比135.6％の伸

長となっているが、そのほかのジャ

ンルは更に伸長が著しく、『日本

のアニメーション（一般向け）』�

が同271.9％、『邦画（ＴＶドラマ

を除く）』同248 .2％ 、『日本の

ＴＶドラマ』同718.3％となった

（『海外のＴＶドラマ』は前年の

調査結果がないため比較不能）。�

３．ビデオカセットの「レンタル

店用」の売上金額をジャンル別構

成比で見てみると、『洋画（ＴＶド

ラマを除く）』が構成比48.7％、『邦

画（ＴＶドラマを除く）』同11.8％、

『日本のアニメーション（一般向

け）』同11.4％、『日本の子供向け

（アニメーション）』同9.5％となっ

た。ＤＶＤビデオのジャンル別構

成比と比較すると、『日本の子供

向け（ア ニメーション）』の比率

が高くなっているのが大きな違い

となっている。各ジャンルの伸長

率は、ほぼどのジャンルにおいて

も前年を大きく割り込んでいる。�
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　営業部会・マーケティング委員会が主催した、レンタ

ル推進全国共同キャンペーン「JVA ショップコンテスト

2004」の表彰式が、2005年２月22日（火）、東京新阪急

ホテルにおいて開催された。�

　当日は、全国から招聘した授賞店12店の皆様を始めキャ

ンペーン参加メーカーの方々やプレス関係者等約 50名

が列席して大変熱気のある表彰式となった。各授賞店の

出席者に対し表彰楯、賞品が協会営業部会長の荒井善清

氏（ジェネオンエンタテインメント（株）代表取締役社

長）及びマーケティング委員会委員長の間宮登良松氏（東

映（株）映像本部ビデオ営業部門ビデオ営業部部長代理）、

そしてこのコンテストに長年にわたって協賛を頂いてい

る日本コンパクトディスク・ビデオレンタル商業組合副

理事長の千田一彦氏よりそれぞれ授与された。上記３氏

の方々にはご挨拶としてビデオレンタル市場の現況と課

題、コンテストの果たす役割、又今回の白熱した審査状

況講評等のお話もいただいた。続いて懇親会が催され会

場は関係者のビデオレンタルに関する熱心な討議や入賞

作品の鑑賞、授賞店に対する取材で時間いっぱいまで盛

り上がった。�

　ショップコンテストは 2004 年度で９回目。今回の募

集は昨年度とは異なり、あえてＤＶＤを謳うことなく、

ビデオレンタル全体の推進を大きな基本テーマとし、そ

の向上へ向けて様々な創意工夫や店頭展開の技を競って

いただいた。特に、手作りのディスプレイが審査の大き

なポイントとして評価の対象となった。昨年 11月１日

～ 12月 31日までを募集期間とし、集まった応募店 415

店の作品を全国７エリアに分け、各エリアの地区連絡協

議会により、エリアベスト５を選出、その中から１月下

旬の委員会において最優秀賞１店、エリア最優秀賞７店、

エリア優秀賞を７地区それぞれ３店づつ、そして協賛の

ＣＤＶ－ＪＡＰＡＮ特別賞１店を選出した。このうち、

最優秀賞店と各地区のエリア最優秀賞店、ＣＤＶーＪＡ

ＰＡＮ特別賞と関東地区エリア優秀賞店を２月 22日の

表彰式に招聘した。その他のエリア優秀賞店については、

本年初の試みであったが、各地区の地区連絡協議会にご

協力いただき、それぞれの地区での表彰式を行なったり、

店舗を訪問して、店頭での表彰を行なっている。�

　2005年度もマーケティング委員会において、基本的に

キャンペーンの実施が決定されており、現在その詳細に

ついて小委員会で活発な討議が進行中で、本年度もビデ

オレンタル市場の拡大をバックアップするキャンペーン

として展開される予定である。�

賞� 賞品�

最優秀賞� 広島県広島市�

愛媛県松山市�

（株）文教堂�
（有）景文社�
（株）フジタコーポレーション�
（株）ヴァーテックス�
（株）ヤマサコーポレーション�
（株）コスモ通商�
（株）エム・アンド・エッチ�
（株）ブックバーン�
（株）ロイ電器�
（株）トナン�
（有）エスビーエス�
（株）ピック�
（株）フカツ電化社�
（株）宝島王国�
（株）アルタ�
（株）カジ・コーポレーション�
（株）神栄�
（株）ビデオプラザ�
（株）サンミュージック�
（株）ヒューマンインターフェースシステム�
（株）ライフ・アシスト�
　映クラ（株）�
（株）あらき�
（株）フェイス・コーポレーション�
（株）アペックス�
（株）ジャル興産�
（名）安徳書店�
（名）安徳書店�

北海道小樽市�
北海道名寄市�
北海道苫小牧市�
北海道札幌市�
秋田県平鹿郡�
福島県いわき市�
宮城県塩竈市�
岩手県一関市�
神奈川県横浜市�
神奈川県川崎市�
新潟県中蒲原郡�
新潟県新潟市�
愛知県豊明市�
福井県福井市�
愛知県瀬戸市�
愛知県安城市�
徳島県徳島市�
兵庫県豊岡市�
滋賀県草津市�
大阪府高槻市�
山口県下関市�
広島県東広島市�
山口県徳山市�
岡山県倉敷市�
福岡県福岡市�
長崎県佐世保市�
福岡県久留米市�
熊本県荒尾市�

レンタルビデオポパイ富士見店� （株）よしみつ�

（株）ウィル�TSUTAYA WILL 朝生田店�CDV-JAPAN特別賞�

北海道地区�

東北地区�

関東地区�

中部地区�

関西・四国地区�

中国地区�

九州地区�

店舗名� 住所� 法人名�

表彰楯と20万円分のギフト券�

表彰楯と15万円分のギフト券�

表彰楯と5万円分のギフト券�
表彰楯と3万円分のギフト券�

〃�
〃�

表彰楯と5万円分のギフト券�
表彰楯と3万円分のギフト券�

表彰楯と5万円分のギフト券�
表彰楯と3万円分のギフト券�

〃�
〃�

〃�
〃�

表彰楯と5万円分のギフト券�
表彰楯と3万円分のギフト券�

〃�
〃�

表彰楯と5万円分のギフト券�
表彰楯と3万円分のギフト券�

〃�
〃�

表彰楯と5万円分のギフト券�
表彰楯と3万円分のギフト券�

〃�
〃�

表彰楯と5万円分のギフト券�
表彰楯と3万円分のギフト券�

〃�
〃�

文教堂小樽店�
TSUTAYA名寄店�
TSUTAYA苫小牧店�
ビデオMAX屯田店�
カルチャーステーションヤマサ十文字店�
コスモランド勿来店�
ビッグバン塩釜店�
ミライア　一関店�
ハリウッドビデオ横浜�
TSUTAYA元住吉店�
ビデオレンタルフォーナイン�
メディアパワー青山店�
レンタルショップフカツ豊明店�
宝島王国二の宮店�
アルタ瀬戸店�
チャンネル2安城店�
チャーリーブラウン沖浜店�
ビデオプラザ豊岡店�
夢工場草津店�
DAYS摂津富田店�
R&Dメディアステーション彦島店�
メディア21八本松店�
じゅげむ遠石店�
TSUTAYA中庄店�
ビデオアメリカ原田店�
アイドル佐世保早岐店�
BOOKSあんとく　櫛原店�
BOOKSあんとく　荒尾店�

〃�
〃�

エリア最優秀賞�
エリア優秀賞�

〃�
〃�

エリア最優秀賞�
エリア優秀賞�

〃�
〃�

エリア最優秀賞�
エリア優秀賞�

〃�
〃�

エリア最優秀賞�
エリア優秀賞�

〃�
〃�

エリア最優秀賞�
エリア優秀賞�

〃�
〃�

エリア最優秀賞�
エリア優秀賞�

〃�
〃�

エリア最優秀賞�
エリア優秀賞�

▼JVAショップコンテスト2004入賞店�

キャンペーン�CANPAIGN
レンタル推進全国共同キャンペーン�

「JVA ショップコンテスト２００４」結果報告�
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　圧倒的な迫力で最優秀賞

の受賞となった。巨大なトロイ

の木馬を店内に出現させた。

優に人の背の高さを上回る木

馬は50インチのモニターを抱

え込むように設計され、『トロイ』

の作品がもつ壮大なスケール

感を充分に演出。もちろんユー

ザーへのアピールは充分。軽

い素材に木目シールを貼り付

けているが、バランスをとるの

が難しく、何度も試行錯誤が

続いたとのこと。ショップ全体

の情熱が審査員を唸らせた。�

　写真の『デイ・アフタートゥ

モロー』では立看板をうま

く分解し立体的にディスプ

レイ。その他『キル・ビル』

や『トロイ』についてもスタ

イリッシュなディスプレイに

センスが光った。�

　夏休みにかけて『ファイ

ンディングニモ』を長期で

告知展開。手作り感あふ

れるニモや他のキャラクター

が作品の魅力を充分に伝

えている。�

　『箪笥』の雰囲気を充

分に発揮した手作り（千

円程度）ディスプレイ。お客

様が「うわぁ～」と引くくら

いのインパクトを狙った作品。

その効果は充分。�

　2004年、社会現象を巻き起こした『セカチュー』

は四国が舞台。地元、四国だからこそ作れる

売場があると考え、ロケ地マップを作成。これ

により映画館で一度見た人にももっと掘り下げ

て楽しんでもらえることを狙った。�

▲優秀賞・�
　TSUTAYA名寄店�

s優秀賞・�
　TSUTAYA苫小牧店�

▲優秀賞・�
　ビデオMAX屯田店�

s優秀賞・�
　ビッグバン塩釜店�

▼優秀賞・�
　コスモランド勿来店�

▼優秀賞・�
　ミライア一関店�

▲優秀賞・�
　TSUTAYA元住吉店�

s優秀店・�
　ビデオレンタル�
　フォーナイン�

▲優秀店・�
　メディアパワー�
　青山店�
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　今にも飛びかかってきそ

うなスパイダーマンを、蜘蛛

の巣をイメージした網にはり

つけて宙に浮かしたディス

プレイ。頭上からの迫力に

注目度満点。周辺にもノボリ、

ポスター、チラシなどをちり

ばめ、これでもか！と真っ赤

なコーナーが出来上がった。�

　天上から釣ったビニール

シートに空中を飛び回るス

パイダーマンを配置、床下

までは作中のアクションシー

ンのチラシをディスプレイ。

作品の持つスピード感をう

まく演出し、同時にユーザー

のワクワク感をうまく煽って

いる。�

　『セカチュー』を邦画コー

ナーに大々的に告知、認知

度アップに貢献。手書きの

ポエムが等身大の主人公

を身近に感じさせ、作品の

もつ切なさをさりげなく演出

している。監督や俳優の関

連作品を手書きコメントつき

でコーナー展開。�

▲優秀賞・�
　メディア21�
　八本松店�

s優秀賞・�
　じゅげむ遠石店�

▲優秀賞・�
　TSUTAYA中庄店�

▼優秀賞・�
　宝島王国二の宮店�

s優秀賞・�
　アルタ瀬戸店�

▼優秀賞・�
　チャンネル2安城店�

▲優秀賞・�
　アイドル�
　佐世保早岐店�

s優秀賞・�
　BOOKS�
　あんとく櫛原店�

▲優秀賞・�
　BOOKS�
　あんとく荒尾店�

　入り口から息苦しいほど

のスパイダーマンにびっしり

囲まれインパクトは充分。お

びただしい数のＰＯＰをスタ

イリッシュにデコレート。レジ

台の正面や陳列コーナー

上部にもぬかりはない。店

のイチオシがはっきり伝わっ

ている。�

s優秀賞・�
　夢工場草津店�

▼優秀賞・�
　ビデオプラザ豊岡店�

▼優秀賞・�
　DAYS摂津富田店�

CAMPAIGNキャンペーン�
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　第240回定例理事会は、２月１日（火）午後２時よ

り協会会議室において開催された。議事の要旨は次の通り。

第１号議案　平成17年度事業計画（案）承認の件・・承認�

第２号 議案　次世代ＤＶＤへの対応について・・承認　     �

　　　　　　「次世代ＤＶＤ問題特別委員会（仮称）の設置」

　　　　　　について説明の後、委員会規定第５条に基づき、

　　　　　　（1）同委員会を設置すること、�

　　　　　　（2）同委員会委員長に荒井理事（ジェネオン

　　　　　　　　 エンタテインメント（株））を選任すること、

　　　　　　（3）営業部門、技術部門ならびに著作権部

　　　　　　　　門の部会で選任された代表10名程度で

　　　　　　　　構成する、ことを承認。�

第３号議案 「第７回ＮＡＢ東京セッション」への後援

　　　　　　名義使用承認の件・・承認�

第４号議案　「第18回ＤＶＤ＆ビデオでーた大賞」への

　　　　　　後援名義使用等承認の件・・承認�

　その他、事務局からの報告事項は以下の通り。�

各部会報告について、平成 17年度賀詞交歓会開催結果

について、文化審議会著作権分科会報告について、2004

年 11月度ビデオソフト売上速報について、2004年 12月

度ビデオソフト売上速報について、ＤＶＤ生産実績及び

ＤＶＤハード出荷実績について、映連発表「2004年（平

成16年）全国映画概況」について等。�

　第241回定例理事会は、３月１日（火）午後２時より

協会会議室において開催された。議事の要旨は次の通り。

第１号議案　平成17年度収支予算書（案）承認の件・・承認�

第２号議案　正会員退会の件・・承認�

　　　　　　（株）電通（平成17年３月31日付）�

第３号議案　次世代ＤＶＤ問題特別委員会（仮称）委員選

　　　　　　任について・・承認�

第４号議案　「2005 年度音楽著作権管理者養成講座」に

　　　　　　対する後援名義使用承認の件・・承認�

　その他、事務局からの報告事項は以下の通り。�

各部会報告について、2004年統計調査報告書について、

2005年１月度ビデオソフト売上速報について、ＤＶＤハー

ド出荷実績について等。　　�

　eメディア部会傘下の委員会として活動を行なってき

たブロードバンド委員会は、2005年２月９日に開催した

会議において、名称変更の提案がなされ、ＢＢマルチメディ�

ア委員会と改称することが決定された。�

　名称変更に伴い、ブロードバンド配信関連技術・サー

ビスに対する研究・情報収集を行なってきた、これまで

の活動に加え、パッケージメディアも含めた、新しいメディ�

ア技術・サービスをも包含する活動を行なうこととした。

これにより、今後、HD DVDやBlu-rayディスクのよう

な新しいメディアが登場した際には、当協会会員社への

案内などの、最初の窓口としての機能を担うことを予定

している。�

　また、ＢＢマルチメディア委員会では、４月１７日か

ら２４日の間、米国研修ツアーを実施する。昨年に引き

続き、Las Vegasで開催されるNAB 2005を訪問するほ

か、共同設立者の一人にモーガン・フリーマンが加わっ

ているレベレーション・エンタテインメントとインテル

が開設した、新しいデジタル配信を提案するオープンハ

ウスやCinemaNowなどを訪問する予定。�

　HD記録に対応した光ディスク規格として登場した

Blu-rayディスクに続き、HD DVDが登場間近となって

いる。 また、Blu-rayも既に市場にある記録型ばかりで

なく、パッケージソフト市場を視野に入れたROMのフォー

マッ トの検討が進められている。�

　このような状況の中で、現行のDVDビデオフォーマッ

ト策定時に、ハードとソフトの意見交換が、必ずしも円

滑に行われていなかったことを反省点として、規格策定

を進めるハード側との交流を図るために、「次世代DVD

問題特別委員会（仮称）』を設置、委員長に営業部会の荒

井部会長を迎え、活動を開始した。�

　既に２回の委員会が開催され、ROMフォーマットの

規格化が進んでいるHD DVDから、ハード側との交渉

を開始している。�

  一番大きな論点となっているのは、やはり、コピープ

ロテクション問題で、DVD ビデオで採用されている

CSSがアクセスコントロールとされてしまった経緯を反

省し、次世代メディアのコピープロテクションについて

コンテンツ側から要望していく。その他、規格の問題に

限らず、市場の混乱を避け、円滑な普及が図れるよう、

共に検討を進めて行くことを予定している。�

理事会�THE BOARD OF DIRECTORS

第240、241回定例理事会開催報告�

ブロードバンド委員会から�
ＢＢマルチメディア委員会へ�

次世代DVD問題特別委員会（仮称）の設置�
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調査状況一覧表（1、2月）�

1、2月実績�

調査店数� 198店�

62店�

0件�

12件�

0本�

0本�

4件�

1394本/枚�

19％�

69％�

営業店数�

違法行為�

確認件数�

海賊版所持�

DVD、VCセル、レンタル転用�

海賊版VC確認本数�

海賊版回収本数�

刑事告訴事件数�

警察による海賊版押収本数�

違法行為確認率�

廃業率�

平成17年１月、２月は、日本各地で警察による「海賊版Ｄ

ＶＤ」の摘発が相次ぎ、当協会法務課は各警察署の捜査に

協力をした。�

兵庫県（１月）・・１月10日、姫路市在住の男が西宮市内

　　　　　　　　　の神社境内に設けられた露天店舗にお

　　　　　　　　　いて海賊版ＤＶＤ約1,000枚を販売目的

　　　　　　　　　で所持していたため、兵庫県西宮警察

　　　　　　　　　署に著作権法違反の疑いで逮捕された。�

東京都（１月）・・１月13日、台東区浅草橋の路上におい

　　　　　　　　　て海賊版ＤＶＤ159枚を販売目的で所　

　　　　　　　　 持していた男が、警視庁蔵前署に逮捕

　　　　　　　　　された。�

福岡県（２月）・・昨年８月、福岡市中央区天神の路上に

　　　　　　　　　おいて海賊版ＤＶＤ17枚を販売目的で

　　　　　　　　　所持していた男が、福岡県中央警察署

　　　　　　　　　に逮捕された。�

兵庫県（２月）・・昨年11月、神戸市中央区三宮の路上に

　　　　　　　　　おいて海賊版ＤＶＤ218枚を販売目的　

　　　　　　　　 で所持していた男が、兵庫県生田警察

　　　　　　　　　署に逮捕にされた。�

　その他の調査活動とその調査結果は、右表のとおり。�

　昨年末頃から、日本の映画館で盗み撮りされた日本映画が、

海賊版ＤＶＤとなって、全国の繁華街の路上等で販売されるケー

スが多発している。�

   これまで被害を受けた作品として、「キャシャーン」、「世

界の中心で、愛をさけぶ」、「海猿」、「忍者ハットリくん」、

「デビルマン」、「いま、会いにゆきます」、「ハウルの動

く城」などが挙げられる。�

　被害実態としては、日本の映画がロードショー公開されて

間もなく、劇場において何者かによって盗み撮りされる。そ

れが電子ファイル化され、オンライン上でＰ２Ｐの「Ｗｉｎ

ＭＸ」などでまずアップされる。そして、アップされたファ

イルは、画質や音質が補正されたものへと順次入れ替わりな

がら、「Ｗｉｎｎｙ」などの比較的オープンなＰ２Ｐで交換

されるようになる（当然にこれらファイル交換は無料で行われ、

国境を越えて世界に流されていくものである）。�

　次に、これらアップされたファイルが、何者かによりダウ

ンロードされ、ＤＶＤに複製される。そして、公開時のチラ

シやパンフレットなどを利用し、ＤＶＤのジャッケットが作

られ、パッケージとして加工される。それらが海賊版ＤＶＤ

として、繁華街などの路上で露天商等によって、一枚千円か

ら二千円で販売されているのである。�

　ところで、こういった劇場盗み撮り海賊版は、海外、特に

アジア地域で数多く見受けられ、話題作などは劇場公開日の

翌日に、海賊版ＤＶＤとなって路上で安価に販売されており、

これらは組織的な犯罪グループによって実行されている。確

かに日本でも、20年程前には、海外で盗み撮りされたアメリ

カ映画の海賊版に、ワープロ日本語字幕を入れた海賊版が製

造され、カバン屋を介して全国のビデオレンタル店に販売さ

れることはあった。しかし、それら海賊版は画像・音質とも

に劣悪ということや、全国の警察によって、製造本犯やそれ

ら海賊版を取り扱う店舗が検挙されたことなどより、数年で

姿を消した。�

　しかし今回の場合は、海賊版の対象が日本映画であること、

その海賊版の素材が日本国内の劇場で盗み撮りされているといっ

た点でこれまでに例がなく、更に画質・音質がデジタル機器・

機材の発達により高度化し、そして、その流通においても、

まずはデジタル・ネットワークにより大量に拡散し、次に海

賊版という有形物となり一般消費者を対象に直接販売されて

いる点で、20年前の海賊版とは大きく趣が異なっている。い

わゆる今日の日本映画業界の活況と高度情報化を背景にした

新たな形態の侵害行為である。�

　前述の違法対策活動にもあるように、現在、警視庁はじめ

全国の警察により、露天商など海賊版販売業者が次々と検挙

されている。当協会は権利者団体として、これら警察の検挙

に全面的に協力していくものである。また劇場側としても、

映連、全興連、外配協、ＭＰＡなど関係者の協議により、全

国の映画館を対象に劇場盗み撮りを防止すべく啓発・警告ポ

スターを表示するなどして、未然に盗み撮りを防止していく

こととしている。�

　海外では、香港など法律で劇場へのビデオ等の録画機器の

持ち込みを規制している国・地域もある。しかし我が国では

法律による規制を求める前に、是非とも権利者ならびに関係

者が大同団結して、本問題に対処し解決すべきであると考え

ている。�
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セルDVDの�
レンタル転用�

セルVCの�
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内　訳�

許諾店�無許諾� 許諾店�無許諾�廃業等� 計�
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2
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2
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�
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6 �
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山口県� 10
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